Guiones de los talleres de Alimentando Otros Modelos: Comedores Escolares Ecológicos y Soberanía Alimentaria, 
elaborados por Garúa S. Coop. Mad. para FUHEM

	Curso 
	1º ESO
	ANEXO 1: listado de anuncios

	Nombre de la sesión 
	PUBLICIDAD Y CONSUMO DE PROTEÍNA ANIMAL


	Temática
	Anuncios
	Posible enfoque

	Implicaciones para la salud del consumo excesivo de carne y otros productos de cadenas de comida rápida
	Yo soy un hombre (Burguer King): http://www.youtube.com/watch?v=QpIL-Gz2zVk
	El anuncio promociona una hamburguesa con más carne de la habitual como el alimento deseado por todo tipo de hombres, poniendo la masculinidad en relación a valores como el apetito, la fuerza, la agresividad, etc. Por otra parte, las mujeres que aparecen en el anuncio están fuertemente estereotipadas.

	Implicaciones ambientales de la ganadería industrial 
	Whopper: angriest whopper (Burguer King)

https://www.youtube.com/watch?v=Cs2IRsekiKk
	Historia de aventuras en torno a esta hamburguesa picante, entre Centroamérica y Brasil. Relacionar con el impacto climático de la ganadería industrial, distancias recorridas, deforestación en la Amazonía, etc.

	Presencia de aditivos en embutidos y otros productos cárnicos transformados; uso fraudulento de conceptos como “natural” o “artesano”
	El Pozo “All natural” Desmaquillaje: https://www.youtube.com/watch?v=BK939bTV--M

	Esta gama de fiambres utiliza los conceptos “All natural” y “artesano”, aunque un simple análisis de sus ingredientes, con abundantes aditivos, cuestiona la veracidad de ambos conceptos. VSF acaba de denunciar esta campaña por publicidad desleal.


Otros anuncios susceptibles de ser trabajados (pero no desarrollados en anexos):

	ANUNCIO
	OBSERVACIONES

	Campaña PLS: Productos Lácteos Sostenibles:

https://www.youtube.com/watch?v=zUzxRM4VbEY
	El sello “PLS” implica materia prima estatal, y el cumplimiento de una normativa existente relativa a los contratos entre ganaderos/as e industria o cadenas de supermercados. A pesar del uso del término “sostenible”, no se tienen en cuenta (es decir, se invisibilizan) el conjunto de impactos ambientales de la producción industrial de lácteos. Por otra parte, los abusos denunciados sistemáticamente por las organizaciones de ganaderos/as por parte de industria y grandes distribuidoras, que ha dado lugar a la crisis del sector lácteo en 2016, muestran la ineficacia de dicha normativa para garantizar la sostenibilidad económica del sector. 

	El Pozo “All natural” ARTESANO Verde que te quiero Verde: https://www.youtube.com/watch?v=cpU1hVvvhy0
	Otro anuncio de la gama de productos ya comentado, que en este caso relaciona de forma más que cuestionable la ausencia de algunos aditivos (“al/lo natural”) con un hipotético carácter verde o ecológico.

	¡YOOHOO and FRIENDS ahora en tu Happy Meal de McDonald's!

https://www.youtube.com/watch?v=iuOS-9F7myY
	La cadena de comida rápida recurre a los personajes de una serie de dibujos animados que luchan por salvar el planeta. Este anuncio dirigido a público infantil incluye una mención favorable al consumo de frutas y vegetales, que se incorporan como nuevas opciones en el menú infantil Happy Meal, junto a las tradicionales (patatas, dulces, batidos...). Mientras se incorpora y publicita esta novedad, los menús habituales en este tipo de hamburgueserías combinan diferentes productos con cantidades muy elevadas de grasas y/o azúcares (hamburguesa, patatas, refresco y dulce), constituyendo menús claramente desequilibrados. 

	Llega MyCombo - McDonald's España. h

 HYPERLINK "https://www.youtube.com/watch?v=qUM8hPxE440"
ttps://www.youtube.com/watch?v=qUM8hPxE440
	McDonalds relaciona una promoción en la que el cliente elige entre muchos productos para configurar un menú reducido, con el anhelo de poder y la capacidad de influir y participar de las personas en la vida pública y social. Este mensaje entra en clara contradicción con aspectos como la homogeneidad alimentaria que fomentan este tipo de cadenas multinacionales, con restaurantes y menús muy similares a lo largo y ancho del planeta; o con las dificultades de sus empleados para ejercer sus derechos laborales, elemento ampliamente criticado y denunciado en varios países. Eso por no hablar del salto de escala que existe entre escoger de entre opciones prefiguradas de un menú y el nivel de decisión que se plantea en el anuncio.


